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GUIA GENERAL DE SEMIOTICA

1. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

La asignatura de Semidtica se enfoca en el estudio sistematico de los signos y simbolos en
diversos contextos culturales y comunicativos. Los estudiantes exploran cémo se construye
el significado a través de la interpretacion de signos verbales, no verbales y visuales. A través
de esta asignatura, los estudiantes adquieren habilidades analiticas y criticas para descifrar
la complejidad de los signos en la comunicacién, lo que les permite comprender mas

profundamente la naturaleza simbdlica de la cultura y la interaccion humana.

2. BIBLIOGRAFIA

2.1.Basica

e Vitale, A. (2020). El estudio de los signos: Peirce y Saussure: (ed.). Eudeba.
https://elibro.net/es/Ic/itq/titulos/184191

El estudio de los signos: Peirce y Saussure ofrece una introduccién detallada y accesible
a la semidtica, abordando las teorias de dos de los fundadores mds influyentes de esta
disciplina: Charles Sanders Peirce y Ferdinand de Saussure. El autor explora las
concepciones de ambos tedricos sobre la naturaleza de los signos y como estos funcionan
en la comunicacidon humana. A través de un andlisis comparativo, el autor presenta las
diferencias y similitudes entre las propuestas de Peirce, con su enfoque pragmatista y
triadico de los signos, y Saussure, con su visidn estructuralista y dualista. El libro es una
guia esencial para aquellos que buscan comprender los fundamentos de la semidticay su

relevancia en el estudio del lenguaje, la cultura, y la comunicacion.

e Pastor, J. G. (2022).Mira y fotografia: (1 ed.). Editorial GG.
https://elibro.net/es/Ic/itg/titulos/223779

El libro "Miray fotografia" de José Gdmez Pastor es una obra que se centra en la exploracion
del acto de mirar y su relacién intrinseca con la fotografia. El autor analiza cdmo la mirada
del fotdgrafo influye en la construccién de laimagen y en la interpretacién visual del mundo.
A través de un enfoque practico y tedrico, Pastor aborda temas como la composicién, la luz,
y la narrativa visual, ofreciendo herramientas y reflexiones para aquellos interesados en

profundizar en el arte de la fotografia. El texto no solo guia al lector en aspectos técnicos,
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sino que también invita a una reflexion mas profunda sobre cdmo la fotografia puede ser un

medio para entender y transformar la realidad que nos rodea.

2.2.Complementaria

e Garcia de Molero, ., & Farias de Estany, J. (2007). La especificidad semidtica del

texto fotogrdfico. Opcion, 23(54), 100-113.

El articulo "La especificidad semidtica del textofotografico" de incar Garcia de Molero y

Josefina Farias de Estany, analiza la relacién entre texto y fotografia desde una

perspectiva semidtica. Las autoras exploran cémo la interaccidn entre elementos
textuales y visuales en una composicion fotografica crea un significado que va mas alla
de la suma de sus partes. El articulo examina la manera en que los signos fotograficos y
textuales se complementan, se potencian o, en algunos casos, se contradicen, generando
una compleja red de significados. A través de ejemplos y un marco tedrico basado en la
semidtica, el texto ofrece una profunda reflexion sobre la capacidad del texto fotografico
para comunicar y persuadir en diferentes contextos, como la publicidad, el periodismo y

el arte.

e Pereira Valarezo, A. A. (2016). Las claves semidticas de la television: (ed.). Ediciones

Abya-Yala. https://elibro.net/es/Ic/itq/titulos/79951

El libro ofrece un andlisis exhaustivo de la televisidn desde la perspectiva de la semidtica.
Pereira Valarezo examina cédmo los programas televisivos, a través de su estructura
narrativa, elementos visuales, y recursos sonoros, construyen y transmiten significados que
influyen en la percepcién del espectador. El autor desglosa los componentes semidticos que
operan en los distintos géneros televisivos, incluyendo las noticias, la ficcidén, y los
programas de entretenimiento, y cdmo estos elementos refuerzan ideologias, valores y

comportamientos en la audiencia.

e Munera Barbosa, B. E. (Coord.) & Chaves G. J. I. (. (Coord.). (2019). La fotografia un
documento social: (1 ed.). Ediciones USTA. https://elibro.net/es/Ic/itq/titulos/218359

El libro examina el papel de la fotografia como un testimonio y registro de la realidad social.
A través de una coleccién de ensayos y estudios, los autores analizan cémo la fotografia,
mas alld de ser una simple representacidn visual, actia como un documento que refleja,

cuestiona y transforma las dindmicas sociales. El texto aborda la capacidad de la fotografia
S A—
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para capturar momentos histdricos, culturales y cotidianos, sirviendo como un medio para
la memoria colectiva y la conciencia social. Los ensayos exploran diversas facetas de la
fotografia, desde su uso en el periodismo hasta su papel en el arte y la antropologia,
destacando su importancia como herramienta para la comprension y el analisis de la

sociedad.

e Marzal Felici, J. (2012). Reflexiones en torno a la semicdtica de la fotografia en la era

digital. Culture of communication. http://hdl.handle.net/2183/13442

El libro aborda cédmo la digitalizacion ha transformado la forma en que interpretamos y

producimos imagenes fotograficas. Marzal Felici analiza el impacto de la tecnologia digital en
la semidtica de la fotografia, destacando cédmo la proliferacion de imdagenes y las
posibilidades de manipulacidn digital desafian las nociones tradicionales de autenticidad y
veracidad fotografica. El texto explora cdmo los signos fotogréficos adquieren nuevas
dimensiones de significado en un entorno donde las imagenes pueden ser facilmente

alteradas y distribuidas masivamente.

3. COMPETENCIAS GENERICAS Y ESPECIFICAS
Estamos a las puertas de nuevos avances en materia de comunicaciones e informacién,
nuevas formas de creaciéon de contenidos audiovisuales propias de la cuarta revolucién
industrial. El mundo del entretenimiento digital requerird de nuevos creadores y artistas
digitales para la generacién de contenidos y formatos innovadores.
Este fendmeno se ha visto favorecido por una cultura mas visual en la que los dispositivos
moviles son cada vez mds potentes, lo que permite que el contenido al que accedemos sea

cada vez mas elaborado, complejo e interactivo.

4. OBIJETIVO GENERAL

La asignatura de Semidtica tiene como objetivo proporcionar a los estudiantes una
comprension profunda de los fundamentos histéricos y tedricos de la semidtica, asi como
su aplicacion practica en diversos contextos comunicativos y culturales. A través del analisis
critico de textos, medios visuales, y contextos multimedia, los estudiantes desarrollaran
habilidades para identificar y comprender los procesos de significacion inherentes a los
signos y simbolos. Se exploraran las teorias clave de la semidtica, la estética visual y la
semidtica grafica mediante enfoques tedricos y ejercicios practicos. La asignatura busca

dotar a los estudiantes de herramientas criticas que les permitan comprender,
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contextualizar y contribuir de manera informada a la produccidén y consumo de mensajes en
la sociedad contemporanea.
5. FORMACION CIUDADANA, VALORES Y HABILIDADES BLANDAS
Educacién ambiental: consumo y produccidon sostenibles
Valores & habilidades blandas: amor: comunicacion asertiva y escucha activa
Valores & habilidades blandas: compromiso social: adaptabilidad

Valores & habilidades blandas: cultura: creatividad

Valores & habilidades blandas: gratitud: resiliencia

Valores & habilidades blandas: justicia: resolucién de problemas

Valores & habilidades blandas: lealtad: liderazgo

Valores & habilidades blandas: optimismo: planificacidn y gestion del tiempo
Valores & habilidades blandas: orgullo nacional: pensamiento critico

Valores & habilidades blandas: respeto: inteligencia emocional.

Valores & habilidades blandas: solidaridad: trabajo en equipo

Valores & habilidades blandas: tolerancia: flexibilidad

Valores & habilidades blandas: verdad y honradez: proactividad

6. NORMAS DE CLASE

En relacién a las normas de clase, es importante destacar que la evaluacién de los
componentes de gestion académica se compone de tres notas sumativas, cada una con una
puntuacion maxima de 6.60/6.60, asi como un proyecto practico, como evaluacion
formativa que se valora con 3.40/3.40, lo que da un total de 10/10 para la calificacién del
madulo. Los parciales se califican en una escala de hasta 6.60 puntos, representando cada
uno el 2.22 de la calificacién total de 6.6 puntos. Para presentarse al proyecto final, el
estudiante debe haber obtenido al menos 4.50 puntos sumando las tres primeras notas. En
caso de no alcanzar este minimo en el proyecto, se otorga una oportunidad de recuperacion
dentro de las 48 horas laborables siguientes, segun el calendario académico oficial. La nota
minima acumulada requerida para aprobar la asignatura es 7/10, y es esencial mantener al
menos un 70% de asistencia a las clases. Los docentes deben informar a los estudiantes

sobre sus notas individuales antes de registrarlas en el sistema, y se espera que los alumnos
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confirmen su aceptacion y conformidad con estas calificaciones. Ademas, los docentes
deben entregar un reporte de notas y asistencia a través del SGA y notificado a la
coordinacion de carrera y registrar las calificaciones en el sistema en un plazo maximo de 5

dias posteriores a la recepcién del proyecto final.

7. SISTEMA DE EVALUACION

El sistema de evaluaciéon de la asignatura se estructura para brindar una evaluacién
equilibrada y comprehensiva del desempeiio de los estudiantes. La evaluacién esta

compuesta por tres parciales, cada uno de los cuales contribuye con un 22% al resultado

final, es decir 66% del total. Estos parciales evaluaran los conocimientos adquiridos durante
distintas etapas del proceso de aprendizaje. El 34% restante proviene del Proyecto Final de
la asignatura, el cual constituye una oportunidad para aplicar y demostrar habilidades y
competencias en un contexto practico. Este proyecto permite a los estudiantes explorar,
analizar y abordar problematicas relevantes en la asignatura, aplicando los conceptos y

enfoques éticos adquiridos a lo largo del curso.
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8. UNIDADES

UNIDAD 1 HISTORIA Y TEORIA DE LA SEMIOTICA VISUAL

Temas y Subtemas

Tema 1: Introduccién a la Semidética

— _/

e A
Tema 2: Origenes y Desarrollo de la Semiética
Visual

\ J

( )
Tema 3: Semiética y Estética Visual

\_ J

N

Tema 4: Semidticay Narrativa Visual

TEMA 1: INTRODUCCION A LA SEMIOTICA
¢QUE ES LA SEMIOTICA?

La semidtica es el estudio de los signos y simbolos, y cdmo interactian con nuestras mentes
para transmitir significados. Se enfoca en el analisis de como se crean, interpretan y comunican
los signos en diferentes contextos culturales, sociales y lingiisticos. Examina como los signos
funcionan como herramientas de comunicacidon y cémo influyen en la construccién de la

realidad y la comprension del mundo

La semiodtica es fundamental porque ayuda a entender cdmo se comunican los significados a
través de imagenes, sonidos y otros medios audiovisuales. A través del andlisis semidtico, se
puede crear contenido mas efectivo y resonante, comprendiendo mejor cdmo los elementos
visuales y sonoros pueden ser interpretados por una audiencia.

Los conceptos clave que estudia la semidtica son: signo, significante y significado. Los cuales

son primordiales para el estudio de imagenes y la comprensién de los mismos en conjunto.

SIGNO
1l
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Un signo es la unidad de comunicacion que lleva el significado, es decir pueden ser palabras,
imagenes, sonidos, objetos, etc. Un signo es cualquier cosa que puede ser usada para
representar algo mas y la semidtica se encarga de estudiar la interpretacién de estos signos.
Por otro lado, su representacion puede variar segun el contexto.

SIGNIFICANTE

El significante es la representacion fisica del signo, la parte perceptible del signo, como los
sonidos, letras, imagenes o gestos que lo componen.

SIGNIFICADO

El significado es la interpretacidn o concepto que va ligado al signo. Esto puede variar segun el

contexto cultural, social, geografico, etc. El significado es el contenido mental de lo que evoca
o representa para cada individuo un signo.

Por ejemplo, con la palabra “Perro” tenemos como signo a la palabra perro como tal. El
significante es la forma perceptible del signo, en este caso lo podemos relacionar con el sonido
qgue emite un perro y también con las letras que conforman a la palabra perro. Y el significado
es el objeto o representacion fisica que evoca la palabra perro, en este caso es la idea de un
animal mamifero, doméstico y dependiendo del contexto se puede representar como un
comparniero leal para los humanos.

El significante y el significado forman el signo. La relacién entre significante y significado no es
siempre directa o natural; a menudo es arbitraria y depende de convenciones sociales y
culturales.

TIPOS DE SIGNOS

Los signos se clasifican en diferentes tipos segun su relacion entre el significante y significado.
Se dividen en: iconos, indices y simbolos.

icono

Son signos que representan un objeto o una idea con los que guarda una relacién de identidad
o semejanza. Esto significa que el significante se parece fisicamente al significado que
representa, hay una similitud o analogia entre el significante y el significado. Por ejemplo, un
emoji de una cara sonriente es un icono que representa una expresion de felicidad porque su
imagen se parece a la expresioén facial de una persona feliz.

INDICE

Son los signos que nos dan informacién sobre algo de nuestro entorno. Es decir, el significante
esta directamente conectado con el significado en el mundo real. Por ejemplo, las huellas en la
arena son un indice de que alguien ha caminado por alli. Las huellas (significante) indican la
presencia y el paso de una persona o un animal (significado).

SsiMmBOLO
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Son signos convencionales, cuyo significado se asocia a un contexto cultural que previamente
hemos vivido o aprendido. No hay ninguna semejanza fisica ni relacidén causal directa entre el
significante y el significado; la relacidn esta basada en acuerdos sociales o culturales. Por
ejemplo, el logo de una marca como Nike, es un simbolo que representa la empresa y sus
productos. No hay una conexién directa entre el disefio del logo y la empresa en si, sino que el
logo adquiere su significado a través del uso y la asociacién cultural.

Estos tipos de signos permiten una amplia gama de formas de comunicacién y representacién
en diferentes contextos culturales y sociales.

DENOTACION Y CONNOTACION

La denotacién y la connotacidn son dos aspectos importantes en el estudio de los significados
de las palabras y los signos. Se refieren a diferentes niveles de significado y se usan para
analizar como los signos comunican informacién y emociones.
DENOTACION
La denotacidn es el significado literal, objetivo y explicito de una palabra o signo. Es el
significado que se encuentra en el diccionario y que es cominmente aceptado por todos. La
denotacion se caracteriza por la objetividad que es el significado directo sin ninguna
interpretacién personal o subjetiva. También la literalidad que se refiere a lo que el signo
representa de manera directa y concreta. Y la universalidad que es compartido y entendido de
manera uniforme por todos.
Ejemplos:

e Palabra: "Rosa"

Denotacién: Una flor de la familia de las rosaceas, que puede ser de varios colores.

e Simbolo: "Corazén"

Denotacién: Un érgano muscular que bombea sangre a través del cuerpo en humanosy

animales.
CONNOTACION
La connotacidn es el significado adicional, subjetivo y asociado que una palabra o signo puede
tener, mas alla de su significado denotativo. Incluye emociones, asociaciones culturales y
significados secundarios que varian segun el contexto o el individuo. Se caracteriza por la
subjetividad la cual esta influenciada por las emociones, experiencias personales y contextos
culturales. Otra de sus caracteristicas es la contextualidad ya que puede cambiar segun la
situacién en la que se use el signo. Y finalmente la multiplicidad esto quiere decir que puede
tener multiples significados adicionales, dependiendo de la perspectiva del receptor.

Ejemplos:
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o Palabra: "Rosa"

Connotacién: Puede simbolizar amor, romance, belleza o incluso fragilidad, dependiendo
del contexto.

e Simbolo: "Corazén"

Connotacidn: Generalmente asociado con amor, afecto, valentia o compasién. En

diferentes culturas, puede tener connotaciones distintas, como la vida o el alma.

TEMA 2: ORIGENES Y DESARROLLO DE LA SEMIOTICA VISUAL

La semidtica visual es una rama de la semidtica que se centra en el estudio de los signos y los

sistemas de signos en el ambito visual. A lo largo de la historia, los seres humanos han utilizado
imagenes para comunicar ideas, emociones y narrativas, desde las pinturas rupestres hasta las
peliculas contempordneas. La semidtica visual ofrece herramientas para analizar cdmo se
construyen y se interpretan estos signos visuales, proporcionando una comprensién mas
profunda de la comunicacién visual en diversos contextos culturales y sociales. Este estudio ha
evolucionado y se ha enriquecido a través de las contribuciones de multiples tedricos y

disciplinas, reflejando la complejidad y la riqueza de la experiencia visual humana.

La semidtica como disciplina formal se desarrollé principalmente en el siglo XX. Dos figuras clave

en los origenes de la semiédtica son Ferdinand de Saussure y Charles Sanders Peirce.
FERDINAND DE SAUSSURE

Ferdinand de Saussure es un linglista suizo el cual es considerado el maestro de la semiética,
dejé conceptos esenciales que hoy por hoy se siguen utilizando. Una de sus principales
contribuciones fue el concepto del “Signo Linglistico”. Para él el sigho consta de dos partes
inseparables; el significante y el significado. Entendiendo que el significante es la forma fisica
del signo, las letras y los sonidos de una palabra. Mientras que el significado es laidea o concepto
que representa esa forma. También propuso que la lengua era mas que un simple medio de
comunicacion, era un sistema complejo con sus propias reglas y estructuras. Por ello no
podemos analizar palabras o frases de forma aislada, sino que tenemos que considerar como se
relacionan entre si en el contexto de un sistema lingliistico mas amplio. Por otro lado, Saussure
aportd con el concepto de la arbitrariedad del signo que significa que no hay una conexién
intrinseca entre la forma de un signo y su significado. Finalmente entendemos como la lengua y

los signos son sistemas complejos que utilizamos para dar sentido al mundo que nos rodea.
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Figural
Ferdinand de Saussure

Ferdinand de Saussure: El Maestro de la Semiética Lingiiistica

"Signo lingiiistico”
"significante" y el "significado”
El"significante” es la forma fisica del signo, como las letras

y los sonidos de una palabra, mientras que el "significado”
es laidea o concepto que representa esa forma.

(121]

Nota: La figura 1 es el concepto que aporto Ferdinand de Saussure. Fuente: https://youtu.be/cpow2ggxu3k

CHARLES SANDERS PEIRCE

Charles Sanders Peirce es un pensador estadounidense considerado el pionero de la pragmatica
semiética por introducir este concepto en la disciplina de la linglistica. "Para Peirce, el signo
tiene una relacidn triddica entre el objeto, el representamen y el interpretante, que se activa en
contextos especificos de significacion” (Vitale, 2020, p.35). Una de sus contribuciones mas
destacadas es la teoria de la triada del signo. Para Peirce un signo consta de tres componentes

esenciales. Los cuales son:
1. Elrepresentamen: es la forma fisica del signo
2. Objeto: es aquello a lo que se refiere el signo, el concepto o identidad que representa.
3. ElInterpretante: es la interpretacion o comprension que le damos al signo.
Peirce también clasificé a los signos en tres categorias:
1. [conos: son signos que se asemejan a su objeto.
2. Indices: son signos que tienen una relacién de causa y efecto con su objeto.
3. Simbolos: son signos que se relacionan con su objeto a través de convenciones sociales.

El enfoque de Peirce en la pragmatica semidtica fue lo que lo hizo destacar ya que argumentaba
que los signos no solo transmiten significado, sino que también desencadenan acciones o
conductas en quienes lo perciben. Los signos no solo son elementos estaticos, sino herramientas

activas que moldean o ajustan nuestra interaccion con el mundo.
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Figura 2
Charles Sanders Peirce

Teoriadela "triada del signo”

Un signo consta de 3 componentes esenciales:

"Representamen"” es la forma fisica del signo
Signo

Objeto Interpretante
Esaquelloalo que Eslainterpretacion
serefiere el signo. o comprension.

Nota: La figura 2 es el concepto que aporto Charles Sanders Peirce. Fuente: https://youtu.be/cpow2agxu3k

La semidtica visual comenzd a consolidarse como una subdisciplina a partir de las teorias de
Saussure y Peirce, aplicandose especificamente al andlisis de las imagenes y otros signos

visuales.
ROLAND BARTHES

Roland Barthes fue un destacado tedrico en el campo de la semidtica, cuyas ideas han tenido un
impacto significativo en la comprensidon del significado en la cultura y los medios de
comunicacion. Definié la semidtica como el estudio de los signos y su construccidn de significado
en contextos culturales. Ampliando la teoria de Saussure, Barthes introdujo el concepto de
"mito" como un segundo nivel de significacion, donde los elementos cotidianos adquieren

significados ideoldgicos adicionales.

Roland Barthes aportd significativamente al concepto de connotacién en la semiédtica al
identificarla como el nivel secundario de significado que los signos adquieren en contextos
culturales especificos. Segun Barthes, la connotacién va mas alld del significado literal o
denotativo de un signo y se relaciona con los valores, emociones y asociaciones culturales que
dicho signo evoca en una sociedad. Este andlisis permite desentrafiar como los textos y objetos
no solo comunican informacién bdsica, sino también ideologias y significados mas profundos

que influyen en la percepcién y comportamiento de las personas.

UMBERTO ECO
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Umberto Eco, destacado filésofo y semidtico italiano, realizé importantes contribuciones a la
teoria de la interpretacion en la semidtica. Su enfoque en cdmo los signos son interpretados ha
influido profundamente en la comprensién contempordnea de la comunicaciéon y el andlisis de
textos. Eco definid la semidtica como el estudio de la produccién e interpretacion de signos, y
destacé que estos no tienen significados fijos, sino que son interpretados de manera diversa
segun el contexto y el conocimiento del lector. Sostiene que la interpretacién es un proceso
dindmico, donde los lectores participan activamente en la construcciéon del significado,
basandose en sus propias experiencias, conocimientos y expectativas. Este enfoque destaca la

importancia del contexto cultural y el papel del lector en la creacién de significado, lo que ha

influido en diversas areas como la critica literaria, la teoria de los medios y los estudios

culturales.

En la era digital, la semidtica visual ha adquirido una relevancia aun mayor debido a la
proliferacién de imagenes y medios visuales. La comunicacion visual a través de internet, las
redes sociales y las tecnologias de realidad aumentada y virtual ha creado nuevos contextos y
desafios para la semiética visual. Desde sus origenes en las teorias de Saussure y Peirce hasta
sus aplicaciones contempordneas en el analisis de los medios digitales, la semidtica visual
continla evolucionando, ofreciendo nuevas perspectivas sobre la comunicacién visual en un

mundo cada vez mas visualmente orientado.
TEMA 3: SEMIOTICA Y ESTETICA VISUAL

La semidtica se ha convertido en una herramienta fundamental para comprender el conjunto
de significados que componen la estética visual en la era contemporanea. En una era digital
donde la saturacién de imdagenes nos ha invadido, la capacidad de decodificar lo que estas
representan en su nivel denotativo y connotativo es crucial para descifrar los mensajes
implicitos y explicitos que influyen en la percepcién y comportamiento de la sociedad.
Fotografias, videoclips y publicidad no son Unicamente medios de comunicacion visual, sino
sistemas de signos que operan en multiples niveles, construyendo y transmitiendo significados
que trascienden lo evidente. Este analisis pretende explorar como la semidtica nos permite
desglosar la estética visual en la cultura contemporanea, centrandose en la funcion de la

denotacion y la connotacién en la construccion de sentidos.

En la publicidad contemporanea, la relacidon entre denotacién y connotacidn es particularmente
significativa. Un anuncio puede denotar un producto especifico, como un automoévil, pero
connotar una serie de asociaciones como éxito, libertad, o estatus social, dependiendo del

contexto visual y narrativo en el que se presenta. Los colores, las tipografias, y la composicion
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visual se eligen cuidadosamente no solo para atraer la atencién del espectador, sino para activar

asociaciones connotativas que resuenen con los deseos y aspiraciones del publico objetivo.

Figura 3
Publicidad Connotativa

YOUR MIND AWAY

Nota: La figura 3 es un ejemplo de publicidad connotativa. Fuente: https://www.elconfidencial.com/alma-corazon-

vida/2014-08-10/burger-king-me-violo-la-cara 173304/

Dentro del analisis denotativo de la publicidad de Burger King podemos decir que tanto el titulo,
tipografia e imagenes que se usan son muy literales a lo que quieren representar, que dentro de
la denotacidn se expone que la nueva hamburguesa de Burger King va a “volarte la cabeza” por
su sabor. En cuanto al andlisis connotativo, la campafia busca provocar una reacciéon emocional
fuerte al utilizar una metafora extrema y controvertida, asociando la experiencia con la comida
de Burger King a una sensacidn intensa o desagradable. Esta estrategia pretende captar la
atencién y generar conversacion, aunque puede ser percibida como insensible o de mal gusto

por algunos, afectando la percepcidn publica de la marca de manera polarizada.

Pastor (2022) argumenta que la fotografia es el resultado de decisiones deliberadas del
fotdgrafo, transformando una simple captura en una narracion construida. En la fotografia, la
connotacion puede transformar lo cotidiano en algo simbdlico o trascendental. Una simple
imagen de una calle desierta puede connotar soledad, desolacidn, o paz, dependiendo de cémo
se manipulan los elementos visuales como la luz, la sombra, o el angulo del plano. Este juego
entre lo denotativo y lo connotativo es lo que permite que la fotografia trascienda su funcién
documental para convertirse en una forma de arte capaz de comunicar ideas complejas y

abstractas.
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Figura 4
El nifio y el buitre

Nota: La figura 4 es un ejemplo de Fotografia documental. Fuente: https://www.a24.com/actualidad/un-nino-un-

buitre-y-un-fotografo-la-historia-detras-la-imagen-que-impacto-al-mundo-n857199

La fotografia "El nifio y el buitre" de Kevin Carter, tomada en 1993 en Sudan, es una imagen
poderosa que ha sido objeto de analisis tanto denotativo como connotativo. Dentro de un
analisis denotativo la fotografia muestra a un nifio desnutrido, tendido en el suelo en un entorno
arido, mientras un buitre se encuentra cercano, posado en espera. La imagen documenta
literalmente una escena de extrema pobreza y desesperacion, capturando la crudeza de la
situacién a través de la proximidad entre el niflo y el ave carrofiera. Por otro lado,
connotativamente la fotografia sugiere una profunda critica a la indiferencia global hacia las
crisis humanitarias y la pobreza extrema. La presencia del buitre amplifica la sensacién de
desesperanza y la inminencia de la muerte, reflejando la urgencia de la situacién y resaltando la
falta de intervencién. Ademas, plantea cuestiones éticas sobre el papel del fotoperiodismo,
cuestionando si la captura de tales imagenes contribuye a la conciencia global o si perpetua la
explotacién de la miseria para el impacto mediatico. Dentro de estos espacios se puede
cuestionar el papel de un fotoperiodista hasta qué punto es una fotografia y en donde entra la

humanidad de capturar o no la imagen.
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Figura 5
This is America

Nota: La figura 5 es un ejemplo de videoclip connotativo. Fuente: https://youtu.be/VYOjWnS4cMY

Por otro lado, muchos artistas en sus videoclips han ido incorporando narrativas que se puedan
interpretar connotativamente hacia el espectador segun su criterio y lo que perciban. Pereira
Valarezo (2016) describe cdmo los codigos visuales de la television estan disefiados para dialogar
con los valores culturales, construyendo mensajes persuasivos y simbdélicos. El videoclip "This Is
America" de Childish Gambino presenta una serie de escenas visualmente impactantes y
simbdlicas que abordan diversos aspectos de la realidad estadounidense. En términos
denotativos, el video muestra a Childish Gambino bailando y actuando en un entorno que
combina elementos de un espectaculo alegre con imdagenes controversiales, como tiroteos
masivos, violencia policial y disturbios. Las imagenes incluyen bailarines, armas, y escenas de
caos urbano, que reflejan la dualidad entre la apariencia superficial de la cultura pop vy las

realidades preocupantes de la sociedad estadounidense.

El videoclip "This Is America" funciona como una critica profunda y multifacética de la culturay
sociedad estadounidense. Connota la disociacién entre la imagen pulida y festiva del
entretenimiento y las duras realidades de la violencia armada, el racismo y la desigualdad. La
coreografia alegre contrastada con escenas de brutalidad y desorden resalta el desvio entre la
percepciéon publica y las luchas internas de la comunidad afroamericana y de la sociedad en
general. El video utiliza imagenes potentes y simbolismo para comentar sobre la hipocresia y el
cinismo en la forma en que Estados Unidos maneja y representa sus problemas sociales,

invitando a los espectadores a reflexionar sobre la desconexién entre la superficie y la realidad.
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Dentro de la sociedad contemporanea donde la comunicacion visual domina el panorama
mediatico, entender la semidtica aplicada a la estética visual es esencial para descifrar los
mensajes que, consciente o inconscientemente, consumimos a diario. La capacidad de
identificar y analizar las connotaciones que emergen de las imagenes y videos nos permite no
solo apreciar la profundidad de los mensajes visuales, sino también cuestionar las narrativas que

estos construyen y perpetian en la sociedad contemporanea.
TEMA 4: SEMIOTICA Y NARRATIVA VISUAL

La semidtica, como estudio de los signos y su interpretacidn, se extiende mas alla del lenguaje

verbal para abarcar las complejas narrativas que se construyen a través de imagenes en distintos
medios, como la fotografia, el cine, la publicidad y las redes sociales. Comprender cémo se
forman y decodifican estas narrativas visuales es fundamental para analizar cdmo las imagenes

comunican significados, influyen en las percepciones y moldean la realidad social.

Cuando hablamos de narrativa visual dentro de la semidtica nos referimos a la manera en que
las imdgenes, ya sean estdticas o en movimiento, son utilizadas para la construccién vy
comunicacion de historias e ideas complejas sin necesariamente recurrir a las palabras. Cada
elemento que compone a una imagen funciona como un signo, desde la composicion y el color
hasta la luz y la perspectiva de una imagen puede ser interpretado de distintas maneras
dependiendo el contexto cultural, social, el medio de difusién y trasfondo del espectador. El
texto fotografico adquiere especificidad semidtica cuando se le reconoce como un lenguaje
estructurado, compuesto por unidades visuales que conforman significados" (Garcia de Molero
& Farias de Estany, 2007, p. 55). Estos signos visuales interactian para crear un significado que
va mas alld de la suma de sus partes, generando una experiencia narrativa que puede ser

emocional, simbdlica, o conceptual.

Un ejemplo claro de narrativa visual se encuentra en la publicidad, donde cada imagen esta
cuidadosamente disefiada para no solo mostrar un producto, sino también para asociarlo con

ciertos valores, emociones o estilos de vida.
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Figura 6
Publicidad de frutas

Nota: La figura 6 es un ejemplo de publicidad con frutas. Fuente: https://depositphotos.com/es/photos/frutas-

er%C3%B3ticas.html

En esta publicidad la narrativa visual se convierte en una herramienta poderosa para persuadir
y seducir al espectador, utilizando la semidtica para conectar el producto con significados que
resuenan en el publico objetivo. A un nivel denotativo la imagen nos presenta dos frutas, una
papaya abierta a la mitad y un platano, los cudles de manera literal sélo se encuentran dentro
de una composicion fotografica donde se sitian de manera equilibrada, utilizando colores
complementarios y andlogos para lograr naturalidad en la imagen. Por otro lado, esta imagen
va mas alld de la simple presentacion de frutas; utiliza simbolos visuales para evocar una
connotacidn sexual. La disposicion de las frutas en una posicidn erdtica sugiere la union de
elementos masculinos y femeninos, jugando con la dualidad sexual. Este tipo de representacion
recurre al simbolismo cultural donde las frutas, a menudo asociadas con fertilidad, sensualidad
y placer, se convierten en metéforas de la sexualidad humana. La narrativa visual de esta
publicidad se construye en torno a la insinuacién y el juego de significados ocultos. No se trata
de una historia lineal, sino de un momento capturado que, a través de la disposicién y los
elementos visuales, cuenta una historia sobre la sexualidad y la atraccion. La papayay el platano,
aunque son frutas, se personifican y se colocan en un contexto donde el espectador es invitado

a completar la narrativa basada en sus propios conocimientos y referencias culturales.

De manera similar, en el cine y los videoclips, la narrativa visual se manifiesta a través de la
secuencia de imagenes que, junto con el sonido y el movimiento, construyen historias que
pueden ser interpretadas de multiples maneras, dependiendo de los cddigos culturales y la
experiencia del espectador. La narrativa visual es un componente esencial en la semidtica

moderna, ya que nos permite comprender cémo las imagenes construyen y transmiten
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significados en una cultura visualmente orientada. Al desglosar y analizar estas narrativas desde
una perspectiva semidtica, podemos desarrollar una mayor conciencia critica sobre cémo las

imagenes influyen en nuestras percepciones y cdmo podemos interpretar su impacto en la

sociedad.
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Autoevaluacion 1

=

¢Qué es la semidtica y cudl es su principal objetivo en el estudio de los signos?

2. Menciona y explica brevemente los tres elementos fundamentales de un signo segun la

teoria semidtica.

3. ¢Cudles son las principales diferencias entre la semiética de Ferdinand de Saussure y la

de Charles Sanders Peirce?

4. Describe como la semidtica visual ha evolucionado desde sus inicios hasta su aplicacidn

en los medios contemporaneos.

5. éComo se relaciona la estética visual con la semidtica en la interpretacién de una obra

de arte?

6. Explica el concepto de connotacion y denotacidn en el andlisis estético de la publicidad

de Burger King
7. ¢éQué papel juegan los signos visuales en la construccién de una narrativa visual?

8. Analiza cdmo una secuencia de imagenes puede contar una historia sin necesidad de

texto o didlogo.

9. ¢De qué manera la semiética visual puede influir en la interpretacion de un mensaje

publicitario?

10. Elabora un breve andlisis semidtico de una imagen de tu eleccidn, considerando los

aspectos vistos en los cuatro temas de esta unidad.

Resumen de la Unidad 1

En la Unidad 1 se exploran los fundamentos de la semidtica visual, comenzando con una
introduccion a la semidtica como la ciencia que estudia los signos y su capacidad para crear y
comunicar significados. Se revisaron los conceptos esenciales, como los elementos del signo y
su aplicaciéon en diversos contextos comunicativos. También se abordan los origenes y el
desarrollo de la semidtica visual, destacando las contribuciones de tedricos como Ferdinand de
Saussure y Charles Sanders Peirce, y cémo sus ideas han influido en la interpretacion de
imagenes en los medios modernos. Ademds, se examina la relacion entre semiédtica y estética
visual, profundizando en como los signos visuales afectan la percepcidn estética, especialmente

a través de los conceptos de connotacidn y denotacién. Finalmente se explora la narrativa visual
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desde una perspectiva semidtica, mostrando como las imagenes pueden contar historias y
comunicar mensajes complejos sin necesidad de texto, subrayando la importancia de la

secuencia y el contexto en la construccion de significados visuales.

—22

) ) Antonio de Ulloa N28-30
S (+593) 96 356 1961 @ admisiones@itg.edu.ec @ vy Diego de Atienza (Esq). @ WWW.ITQ.EDU.EC



INSTITUTO SUPERIOR
TECNOLOGICO QUITO

Formamos tu PROPOSITO DE VIDA

UNIDAD 2 FUNDAMENTOS DE LA SEMIOTICA Y SU APLICACION EN LA FOTOGRAFIA Y LA
EDICION DE IMAGENES

Temas y Subtemas

Tema 1. Semidtica en la composicidon fotografica

Tema 2: El Uso del Color en Fotografia desde una
Perspectiva Semidtica

Tema 3: Fotografia Conceptual y Narrativa Visual

\______J ./

TEMA 1: SEMIOTICA EN LA COMPOSICION FOTOGRAFICA

La semidtica juega un papel crucial en la composicion fotografica. Cada elemento dentro de una
imagen fotografica, desde la posicién de los objetos hasta la eleccién de colores y formas,
funciona como un signo que comunica un mensaje especifico al espectador. La fotografia, al ser
un medio visual altamente poderoso, no solo captura la realidad, sino que también construye
una narrativa que puede influir en las percepciones y emociones de quienes la observan. La
semidtica nos permite analizar como la connotacidn y denotacién ofrecen niveles de significado

que operan conjuntamente en una fotografia.

Existen varios elementos que componen a una fotografia, los cuales se basan en distintas leyes

de composicion fotografica, entre esas tenemos la composicién mediante lineas.
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Figura 7
Composicion por lineas

Nota: La figura 7 es un ejemplo de la ley de composicion fotografica, lineas. Fuente:

https://www.dzoom.org.es/composicion-iii-la-importancia-de-las-lineas-ahmf31-dia26/

Las lineas y formas en una imagen dirigen la atencion del espectador y crean dinamismo o
estabilidad. Una linea diagonal puede sugerir movimiento o tensidn, mientras que una linea

horizontal puede connotar tranquilidad.

Figura 8
Ley de composicion por color

Nota: La figura 8 es un ejemplo de la ley de composicion fotografica por color. Fuente:

https://www.adobe.com/ar/creativecloud/photography/discover/photo-composition.html

Los colores no solo denotan ciertos objetos, sino que también connotan emociones y estados
de animo. Por ejemplo, el rojo puede connotar pasion, peligro, o energia. Dependiendo del
contexto de la fotografia y la intencidn del fotégrafo al momento de componery utilizar distintos
colores en una imagen, su significado o interpretaciéon puede variar segin el espectador y

concepto de la misma.
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Figura 9
Espacio Negativo

Nota: La figura 9 es un ejemplo de la ley de composicion fotografica, espacio negativo. Fuente:

https://www.adobe.com/es/creativecloud/photography/discover/negative-space-photography.html

La fotografia de espacios negativos esta relacionada con la fotografia minimalista. El uso del
espacio negativo o positivo en una fotografia puede crear una sensacién de aislamiento,
conexioén, o incluso de libertad. No solo enfatiza al sujeto, sino también el espacio vacio que lo
rodea. Es posible que los ojos del espectador se dirijan hacia la figura central, pero no pueden
pasar por alto la enorme seccién de vacio que rodea y define a dicha figura. El vacio aporta

definicidn y énfasis al sujeto.

Figura 10
Ley de Tercios

Nota: La figura 10 es un ejemplo de la ley de composicion fotografica, regla de tercios. Fuente:

https://pxhere.com/es/photo/1078691

La regla de los tercios es una forma de dividir los encuadres para obtener una composicién

Optima. Conlleva la divisidn uniforme del encuadre entre dos cuadriculas horizontales y
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verticales con el mismo espacio para crear una cuadricula de tres por tres. Para crear el equilibrio
y el flujo dentro de la imagen, los elementos compositivos deberian colocarse en el lugar donde
estas lineas de la cuadricula se intersecan o segmentan la imagen. Asi se tiende a lograr

imagenes mas interesantes que con el simple centrado de un motivo.

A través de un andlisis semidtico de estas imagenes, podemos entender cdmo los elementos
compositivos se utilizan intencionalmente para comunicar ciertos significados. La semidtica
aplicada a la composicion fotografica nos permite descomponer y analizar cémo los diferentes
elementos visuales se organizan para construir significados tanto literales como implicitos. Por

lo tanto, no solo es una herramienta analitica, sino también un recurso creativo que puede

enriquecer el proceso de composicién fotografica y la edicién de imagenes. Al dominar estos
principios, se abre la posibilidad de utilizar la fotografia no sélo como un medio de captura, sino

como un potente vehiculo de comunicacion visual.
TEMA 2: EL USO DEL COLOR EN FOTOGRAFIA DESDE UNA PERSPECTIVA SEMIOTICA

El color es uno de los elementos mas poderosos en la composicion fotografica, ya que tiene la
capacidad de evocar emociones, crear atmaésferas y transmitir mensajes de manera sutil pero
efectiva. Desde una perspectiva semidtica, el color en fotografia no solo tiene un valor estético,
sino que también funciona como un signo que comunica significados culturales, emocionales y

simbdlicos.
1. Leyes de la Fotografia y el Uso del Color

Las leyes de la fotografia, como la regla de los tercios, la simetria, y el uso del espacio
negativo, se combinan con la eleccidn y aplicacion del color para crear composiciones
equilibradas y visualmente atractivas. El color se utiliza para guiar la mirada del

espectador, resaltar elementos clave y establecer el tono emocional de la imagen.
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Figura 11
Leyes de composicion fotogrdfica
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Nota: La figura 11 es un ejemplo de las leyes de composicion fotografica. Fuente:

https://prezi.com/rsmltb7n4flc/leyes-de-la-composicion-fotografica/

2. Armoniay Psicologia del Color

La armonia del color se refiere a la forma en que los colores interactiian entre si en una
imagen, creando un efecto visualmente agradable. La teoria del color, que incluye
combinaciones como colores complementarios, anadlogos y triddicos, juega un papel

fundamental en la creacién de armonia en las fotografias.

Figura 12
Armonia de color

Cualquier grupo de complementarios
adyacentes. Un color y los adyacentes de sy
complementario

Triada: Cualquier grupo de tres colores

mplementarios: diametralmente o o i %
Complementarios formando un tridngulo equilatero o isésceles.

opuestos en el circulo.

Analogos: cualquier grupo de tres

Cualquier grupo de cuatro colores Cualquier grupo de cuatro colores colores que se toquen

formando un cuadrado. formando un rectangulo.

Nota: La figura 12 es un ejemplo de las leyes de la armonia de color. Fuente: https://juanra.art/armonia-de-color/
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La psicologia del color, por otro lado, estudia como los diferentes colores afectan las
emociones y percepciones humanas. Por ejemplo, el rojo puede connotar pasion o
peligro, mientras que el azul puede transmitir tranquilidad o frialdad. Estos efectos

psicoldgicos se exploran en cada tipo de fotografia.

Figura 13
Psicologia del color

COLOR

QUE TRANSMITEN Y QUE MARCAS LO USAN

ROJO AZUL VERDE . ROSA  ph T NEGRO

DINAMISMO PROFESIONAL NATURALEZA INNOVACION AUTORIDAD PODER
CALIDEZ SERIEDAD ETICA MODE AD [SYSHEGEN SOFISTICADO
AGRESIVO INTEGRIDAD CRECIMIENTO JUVENTUD SABIDURIA SENCILLEZ PRESTIGIO

PASION  SINCERIDAD FRESCURA DIVERSION DIGNIDAD RESPETO VALOR
ENERGIA CALMA SERENIDAD ACCESIBILID MISTERIO NEUTRAL ATEMPORAL
PELIGRO INFINITO  ORGANICO ur \D ) HUMILDAD MUERTE

Nota: La figura 13 es un ejemplo de la psicologia del color. Fuente: https://atractica.com/psicologia-del-color-

aplicada-logotipos/

3. Tipos de Fotografia
® Retrato:

En la fotografia de retrato, el color se utiliza para enfatizar la personalidad y el estado
emocional del sujeto. Los tonos calidos pueden crear una sensacion de cercania e intimidad,

mientras que los tonos frios pueden afiadir una atmadsfera de distancia o introspeccion.
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Figura 14
Fotografia de Retrato

Nota: La figura 14 es un ejemplo de fotografia retrato tomada por Annie Leibovitz. Fuente:

https://www.blogdelfotografo.com/annie-leibovitz/

o Publicidad:

El color en la publicidad es estratégico y se usa para influir en el comportamiento del
consumidor. Los colores brillantes y saturados suelen captar la atencién y evocar emociones
positivas. Por ejemplo, el uso del verde en publicidad de productos naturales puede denotar
frescura y salud, mientras que el dorado puede connotar lujo y exclusividad.

Figura 15

Fotografia publicitaria

Nota: La figura 15 es un ejemplo de fotografia publicitaria. Fuente: https://co.pinterest.com/dianafherran/bebidas/

o Paisaje:
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Para las fotografias tipo paisaje el color ayuda a transmitir la atmadsfera y la hora del dia. Los
colores naturales, como el verde de la vegetacién o el azul del cielo, denotan la realidad del
entorno, mientras que su saturacién o desaturacién puede connotar diferentes estados de

animo, como la tranquilidad de un atardecer o la melancolia de un dia nublado.

Figura 16
Fotografia Paisaje

Nota: La figura 16 es un ejemplo de fotografia paisaje tomado por Robinsky. Fuente: https://efeverde.com/robinski-

fotografo-ecuatoriano-volcanes-ecuador/

e Moda:

La fotografia de moda utiliza el color para resaltar las prendas y crear una narrativa visual
que refuerza el estilo y la identidad de la marca. Los colores pueden variar desde los tonos
neutros, que connotan elegancia y atemporalidad, hasta colores vivos y audaces que

sugieren juventud y energia.

33
. - Antonio de Ulloa N28-30
@ (+593) 96 356 1961 @ admisiones@itqg.edu.ec @ ¥ Diego de Ationza (Eo. @ WWW.ITQ.EDU.EC


https://efeverde.com/robinski-fotografo-ecuatoriano-volcanes-ecuador/
https://efeverde.com/robinski-fotografo-ecuatoriano-volcanes-ecuador/

INSTITUTO SUPERIOR
TECNOLOGICO QUITO

Formamos tu PROPOSITO DE VIDA

Figura 17
Fotografia de moda

Nota: La figura 17 es un ejemplo de fotografia de moda tomado por Maria Palomares. Fuente:

https://www.vogue.es/moda/articulos/master-vogue-estilismo-experiencia-testimonio-moda

e Comida:

En la fotografia de comida, el color es crucial para hacer que los alimentos se vean
apetitosos. Los colores vibrantes, como el rojo de los tomates o el amarillo de los limones,
denotan frescura y vitalidad, mientras que una paleta de colores mas suave puede connotar

sofisticacion y delicadeza.
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Figura 18
Fotografia de comida

Nota: La figura 18 es un ejemplo de fotografia de comida. Fuente: https://www.barcelo.com/pinandtravel/es/cuatro-

tips-para-fotografiar-comida-conviertete-en-un-autentico-foodiegrapher/

El color es una herramienta semiética poderosa en la fotografia, capaz de comunicar significados
gue van mas alla de lo visual. A través del uso intencional del color, los fotégrafos pueden influir
en como se perciben sus imagenes y en las emociones que estas provocan. Al comprender las
leyes de la fotografia, la armonia del color, y los principios de la psicologia del color, se pueden
crear imagenes que no solo son estéticamente agradables, sino también narrativamente
interesantes en distintos tipos de fotografia, desde retratos hasta paisajes, publicidad, moda y

comida.
TEMA 3: FOTOGRAFIA CONCEPTUAL Y NARRATIVA VISUAL

La fotografia conceptual y la narrativa visual son herramientas poderosas que permiten
comunicar ideas, emociones, y cuestionamientos profundos mas alld de lo que la imagen
muestra a simple vista. Estas formas de fotografia no solo documentan la realidad, sino que
también lainterpretany transforman, ofreciendo al espectador una experiencia visual que invita

a la reflexién.
Semidtica y Fotografia Conceptual

La fotografia conceptual se caracteriza por utilizar imagenes para representar ideas abstractas
o conceptos de manera simbdlica. Desde una perspectiva semidtica, cada elemento dentro de
la imagen funciona como un signo que contribuye a la construccidon de un significado mas

profundo. En la fotografia conceptual, el andlisis denotativo se enfoca en lo que se ve
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directamente en la imagen, mientras que el andlisis connotativo explora los significados
implicitos o simbdlicos que se derivan del contexto cultural, temporal y geografico del

espectador.

Figura 19
Fotografia de Andres Serrano

F

Nota: La figura 19 es un ejemplo fotografia controversial por Andres Serrano. Fuente:

https://magazine.artland.com/immersion-piss-christ-stories-of-iconic-artworks/

La famosa fotografia de Andres Serrano, Piss Christ (1987), denota una crucifixion sumergida en
un liquido dorado. Connotativamente, esta imagen ha sido interpretada como una critica al
materialismo y la comercializacion de los simbolos religiosos, generando debates sobre la

libertad de expresion y la blasfemia.
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Figura 20
Fotografia de Robert Mapplethorpe

Nota: La figura 20 es un ejemplo fotografia controversial por Robert Mapplethorpe. Fuente:

https://cdn.shopify.com/s/files/1/0093/8541/0645/files/73651 0.jpg?v=1652719681

La obra de Robert Mapplethorpe, conocida por sus retratos provocadores y eréticos, denota
figuras humanas en poses y escenarios cuidadosamente compuestos. Connotativamente, sus
imagenes desafian las normas de género y sexualidad, y han sido objeto de controversia y

censura en diferentes contextos culturales.
Fotografia Documental y Contexto Cultural

La fotografia documental se centra en capturar momentos de la vida real muchas de las veces
con un enfoque en la representacion social y politica. La semidtica en la fotografia documental
implica no sélo entender lo que la imagen muestra (denotacion), sino también los mensajes

sociales y politicos subyacentes (connotacion).
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Figura 21
Fotografia de Dorothea Lange

Nota: La figura 21 es un ejemplo de fotografia documental tomada por Dorothea Lange. Fuente:

https://www.gettyimages.com.mx/fotos/dorothea-lange

La obra de Dorothea Lange durante la Gran Depresidon en Estados Unidos, como “Migrant
Mother”, denota a una madre con sus hijos en un campamento de trabajadores migrantes.
Connotativamente, la imagen simboliza la lucha y la resiliencia de las familias en tiempos de

extrema pobreza, y ha influido en las politicas sociales de la época.

Las fotografias conceptuales suelen estar profundamente influenciadas por el contexto en el
que fueron creadas. “La fotografia, como documento social, no solo registra hechos, sino que
también actla como catalizador de procesos reflexivos en torno a la historia y la identidad"
(MUnera Barbosa & Chaves G., 2019, p. 74). El analisis semidtico de estas imagenes requiere un

entendimiento del tiempo, lugar y cultura que les dieron origen.
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Figura 22
Cindy Sherman
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Nota: La figura 22 es un ejemplo de fotografia retrato tomada por Cindy Sherman. Fuente: https://arteref.com/arte-

no-mundo/cindy-sherman-e-a-critica-ao-mundo-da-midia/

La fotografia de Cindy Sherman, que juega con la identidad y el rol de género, denota escenas
cinematograficas ficticias mientras que connotativamente, sus imadagenes critican las
expectativas sociales y los estereotipos de género, resonando en contextos culturales donde la

identidad femenina ha sido especialmente construida y debatida.
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Figura 23
Fotografia Sebastido Salgado

Nota: La figura 23 es un ejemplo de fotografia documental tomada por Sebastido Salgado. Fuente:

https://arteref.com/arte-no-mundo/cindy-sherman-e-a-critica-ao-mundo-da-midia/

Las fotografias de Sebastido Salgado, que denotan paisajes y figuras humanas en su mayoria en
blanco y negro, connotan la lucha por la supervivencia y la dignidad en comunidades afectadas
por la explotacién econémica y el desplazamiento, reflejando realidades especificas de

diferentes partes del mundo.
Proceso de Democratizacidn de la Fotografia

El proceso de democratizacidn de la fotografia se refiere a cdmo la accesibilidad creciente a las
camaras y a las plataformas de distribucién digital ha permitido a mds personas participar en la
creacion y difusién de imagenes. Esto ha ampliado la diversidad de perspectivas y ha permitido
que voces antes marginadas puedan contar sus historias. Las narrativas visuales se han vuelto
mas diversas, abarcando una gama mas amplia de experiencias humanas. Las imagenes
capturadas por fotégrafos aficionados muchas de las veces con teléfonos celulares, han jugado
un papel crucial en movimientos sociales recientes, documentando eventos en tiempo real y

ofreciendo perspectivas que a menudo difieren de las narrativas mediaticas dominantes.
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Figura 24
Fotografia protesta

Nota: La figura 24 es un ejemplo de fotografia documental de las protestas en Hong Kong de 2019. Fuente:

https://www.elmundo.es/internacional/2019/09/02/5d6cf291fdddff830d8b4616.html

La fotografia capturada por un manifestante en Hong Kong durante las protestas de 2019 denota
una escena de conflicto. Connotativamente, la imagen puede interpretarse como un simbolo de

resistencia y lucha por la libertad, reflejando un contexto geopolitico especifico.

Un selfie publicado en Instagram denota a una persona en un entorno particular. Sin embargo,
connotativamente puede reflejar aspectos de identidad, pertenencia a un grupo, o aspiraciones

personales, dependiendo del contexto social y cultural en el que se difunda.

La fotografia conceptual y documental, desde una perspectiva semiética, ofrece una rica area
de estudio que nos permite entender cdmo las imagenes comunican mucho mas que lo que
muestran a simple vista. A través del andlisis denotativo y connotativo, se revelan los
significados subyacentes que son moldeados por el contexto cultural, geografico y temporal de
cada imagen. Ademas, el proceso de democratizacién de la fotografia ha permitido que mas
personas participen en la creacidon de estas narrativas visuales, ampliando el alcance y la
diversidad de las historias que se cuentan. La fotografia, por lo tanto, no solo documenta el

mundo, sino que lo interpreta y redefine continuamente.
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Autoevaluacion 2
1. ¢Qué papel juega la semidtica en la composicidn fotografica?

2. iComo puede la disposicion de los elementos en una fotografia influir en su

interpretacion semiética?

3. Explica cémo el color puede afectar la connotacidon y denotaciéon de una imagen

fotogréfica.

4. Menciona y describe brevemente las leyes de la armonia del color en la fotografia y

como estas influyen en la percepcién del mensaje visual.

5. ¢éQué es la fotografia conceptual y como se diferencia de otros tipos de fotografia en

términos de narrativa visual?

6. Analiza cdmo un fotdégrafo documental puede utilizar la narrativa visual para contar una

historia y transmitir un mensaje especifico.

7. Proporciona un ejemplo de una fotografia en la que el uso del color sea crucial para su

interpretacion semidtica, y explica por qué.

8. Elabora un analisis semidtico de una fotografia conceptual que hayas visto, destacando

los aspectos de composicidn y color.

9. ¢Cdédmo pueden los signos visuales en una fotografia conceptual modificar la percepcion

de la realidad en su contexto cultural y temporal?

10. Discute como la democratizacién de la fotografia digital ha afectado la creacion y el

analisis semidtico de imagenes.

Resumen de la Unidad 2

En la Unidad 2, los estudiantes exploraran la aplicaciéon de la semidtica en la fotografia,
centrandose en cdmo los signos visuales, la composicidn, y el uso del color influyen en la
interpretacion y el significado de las imagenes. Se estudiara la importancia de la composicidn
fotografica desde una perspectiva semidtica, analizando cdmo la disposicidn de los elementos
dentro del marco puede modificar la percepcién del espectador y transmitir mensajes
especificos. También se abordara el uso del color en fotografia, destacando su papel en la
creacion de connotaciones y denotaciones, y como las leyes de la armonia del color pueden
realzar o modificar el impacto de una imagen. Ademas, los estudiantes se adentraran en la

fotografia conceptual, donde aprenderan cdmo los fotografos utilizan la narrativa visual para
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contar historias complejas y transmitir ideas abstractas. Finalmente, se reflexionara sobre coémo
la democratizacidn de la fotografia en la era digital ha transformado tanto la creacion como la

interpretacion de imagenes desde una perspectiva semidtica.
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UNIDAD 3 SEMIOTICA APLICADA EN LA ANIMACION MULTIMEDIA

Temas y Subtemas

Tema 1: Semidtica Grafica y Disefo de Signos

—

Tema 2: Interpretacion y Analisis Semiotico

Tema 3: Collage como Expresion Semidtica

Tema 4. Stop Motion como Narrativa Visual Semidtica

TEMA 1: SEMIOTICA GRAFICA Y DISENO DE SIGNOS

La semidtica grafica se centra en el estudio de los signos visuales y su capacidad para comunicar
significados complejos a través de formas, colores, y composiciones. Estos signos se utilizan para
crear sistemas visuales que transmiten mensajes de manera eficiente y estética. Con la
evolucidn de la tecnologia y la creciente importancia de la animacion digital, la semidtica grafica
ha encontrado nuevas aplicaciones y desafios en el mundo digital, donde el movimiento y la

interaccion afiaden nuevas capas de significado.

El disefio de signos es una disciplina que se basa en la creacién de elementos visuales que
funcionan como signos dentro de un sistema comunicativo. Marzal Felici (2012) argumenta que
la fotografia digital ha transformado su impacto semidtico, ampliando sus posibilidades
expresivas y narrativas a través de nuevas herramientas tecnoldgicas. Estos signos, que pueden
ser iconos, logotipos, simbolos, o tipografias, tienen la funcién de representar conceptos, ideas

o identidades de manera visual.

Los signos visuales en la animacion digital adquieren una nueva dimensién con el afiadido del

movimiento y la interaccidn. El disefio de signos en este contexto no solo debe considerar la
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forma y el color, sino también como estos elementos se animan y cdmo interactian con el

espectador.
e Movimiento y Significado:

o En la animacién, el movimiento puede alterar la percepcion del signo. Por
ejemplo, un logotipo que se descompone en fragmentos y luego se reensambla

puede connotar una idea de transformacidn, resiliencia o innovacion.

o Los efectos de transicion, como el desvanecimiento o el zoom, también aportan

connotaciones especificas que pueden intensificar el mensaje que se quiere

comunicar.
e Interactividad:

o En las interfaces digitales y las aplicaciones animadas, los signos visuales se
convierten en elementos interactivos. Un botdn que cambia de color al pasar el
cursor por encima denota su funcidn como elemento interactivo, pero

connotativamente puede sugerir accesibilidad y modernidad.

En las aplicaciones moviles y sitios web, los iconos animados mejoran la experiencia del usuario.
Por ejemplo, una animacidn sutil en un icono de carga puede reducir la frustracién del usuario

al connotar que el sistema estd procesando la solicitud de manera eficiente.
e Animacidn en Branding:

o Las marcas utilizan animaciones para fortalecer su identidad visual. Por
ejemplo, un logotipo que se anima al inicio de un video corporativo puede

connotar dinamismo e innovacién, reforzando la imagen de la empresa.

Figura 25
Animacidn Branding
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Nota: La figura 25 es un ejemplo de animacion de branding. Fuente:

https://www.youtube.com/watch?v=TSqUPrWbr5U

e Sefialética Animada:

o Enentornos urbanos o virtuales, la sefialética animada, como pantallas digitales
en el transporte publico o vallas publicitarias puede guiar a las personas de
manera efectiva. Los signos visuales que cambian o se actualizan en tiempo real

ofrecen informacidn actualizada y connotan modernidad y adaptabilidad.

Figura 26
Animacion en Sefialética

Nota: La figura 26 es un ejemplo de animacion en la sefialética. Fuente: https://pub101.do/la-valla-publicitaria/

Cuando se aplica al disefio de signos y se extiende al ambito de la animacidn digital, abre nuevas
posibilidades para la comunicacion visual. Los signos no solo tienen que ser estéticamente
agradables y funcionales, sino que también deben ser capaces de evolucionar y adaptarse en un
entorno donde el movimiento y la interaccion juegan un papel crucial. Comprender cémo los
elementos visuales pueden denotar significados claros y, al mismo tiempo, connotar ideas mas
abstractas, es esencial para cualquier disefiador que trabaje en la interseccion de la animacién
digital. Este enfoque permite crear experiencias visuales ricas y significativas que resuenan con

el publico de manera profunda y memorable.
TEMA 2: INTERPRETACION Y ANALISIS SEMIOTICO

La interpretacién y analisis semiodtico son herramientas fundamentales para descifrar los
significados ocultos y evidentes en las diversas formas de comunicacién visual y textual. La
semidtica, el estudio de los signos y su funcionamiento, nos permite explorar cémo los

elementos dentro de una obra de arte, una fotografia, un videoclip o una pieza publicitaria se
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combinan para generar sentido. Este proceso no solo involucra la identificacidon de los signos
presentes, sino también el andlisis de cdmo estos signos interactian dentro de un contexto

cultural y social especifico.
Metodologia del Analisis Semidtico
El analisis semidtico implica una serie de pasos estructurados:

e Identificacidn de los signos: Lo primero es identificar los signos presentes en el objeto
de estudio. En una fotografia, por ejemplo, esto incluiria los elementos visuales como el

color, la composicidn, los objetos representados, etc.

e Analisis Denotativo: Se trata de describir lo que se observa directamente sin atribuir
significados mas alld de lo evidente. Es una descripcién objetiva de los elementos

visuales o textuales.

e Analisis Connotativo: Aqui se explora lo que estos elementos significan en un nivel mas
profundo, considerando el contexto cultural, social, y temporal. Es en este nivel donde

se descubren los significados secundarios y las implicaciones simbdlicas.

e Contextualizacidn: El analisis semidtico no estd completo sin una consideracién del
contexto en el cual el signo se presenta. Esto incluye aspectos histdricos, culturales,

sociales y politicos que pueden influir en cémo se interpretan los signos.

En una fotografia de moda la denotacién podria ser laimagen de una modelo vestida de manera
especifica. El analisis connotativo podria interpretar cdmo esa vestimenta, pose y entorno crean
un mensaje sobre el estatus social, el género, o la identidad cultural. Por otro lado, en un anuncio
publicitario de un perfume podria denotar simplemente una botella de perfume junto a una
celebridad y connotativamente se podria analizar como la celebridad y los elementos visuales
asociados connotan lujo, sofisticacidén o atractivo sexual. Dentro del cine y la musica tenemos a
los videoclips que denotan una serie de imagenes y escenas, pero connotativamente, podria
estar comentando sobre temas como la violencia, la resistencia, o la identidad cultural,

dependiendo de como se utilicen los signos visuales y auditivos.
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Cine

Figura 27
Blade Runner

¥ &

'HARRISON FORD.

Nota: La figura 27 es un ejemplo Narrativa visual en Blade Runner. Fuente: https://www.imdb.com/title/tt0083658/

e Blade Runner (1982) de Ridley Scott.

o Analisis Denotativo: La pelicula presenta una narrativa futurista ambientada en
un mundo distdpico donde los replicantes son casi indistinguibles de los

humanos.

o Andlisis Connotativo: La pelicula explora temas como la identidad, la
humanidad y la ética tecnoldgica. El uso de luces de nedn vy la lluvia constante
connotan una atmdsfera opresiva y decadente, subrayando la deshumanizacion

en una sociedad tecnolégicamente avanzada.

Videoclip
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Figura 28
Bad Romance

Nota: La figura 28 es un ejemplo Narrativa visual en el videoclip Bad Romance de Lady Gaga. Fuente:

https://youtu.be/qrO4YZeyl0l

e Bad Romance de Lady Gaga.

o Andlisis Denotativo: El videoclip muestra a Lady Gaga en diversas escenas
surrealistas, desde una fabrica hasta un bafio, interpretando una coreografia

elaborada.

o Analisis Connotativo: El videoclip aborda temas como el poder, la sexualidad, y
la lucha contra la opresidn. Los trajes extravagantes y las imagenes
perturbadoras sugieren la transformacién personal y el conflicto entre la

vulnerabilidad y el empoderamiento.
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Publicidad

Figura 29
Just do It

JUSTDOIT.

Nota: La figura 29 es un ejemplo Narrativa visual en la publicidad de Nike. Fuente: https://youtu.be/NIjGurzPM2g

e Campania de Nike "Just Do It".

o Analisis Denotativo: La publicidad suele mostrar a atletas superando desafios

fisicos en escenarios deportivos diversos.

o Analisis Connotativo: El eslogan "Just Do It" se ha convertido en un simbolo de
motivacion, perseverancia y autodeterminacién. Los colores sobrios y el
enfoque en el esfuerzo fisico subrayan la idea de fortaleza y superacion

personal, convirtiendo el producto en un emblema de éxito y determinacion.

Literatura
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Figura 30
1984

IS

GEORGE ORWELL

ALMA CLASICOS ILUSTRADOS

Nota: La figura 30 es un ejemplo Narrativa visual en la literatura de George Orwell. Fuente:

https://www.mrbooks.com/9788418933011/1984.html

e 1984 de George Orwell.

o Andlisis Denotativo: La novela narra la vida de Winston Smith en un estado

totalitario que controla todos los aspectos de la vida de sus ciudadanos.

o Analisis Connotativo: 1984 aborda temas de control, vigilancia, y la
manipulacion de la verdad. El término "Gran Hermano" ha connotado vigilancia
estatal, mientras que el lenguaje restrictivo simboliza la opresidn y la limitacion

del pensamiento critico.

Cada uno de estos ejemplos ilustra cémo la semidtica puede ser utilizada para desentrafiar los
significados mds profundos en diferentes formas de arte y comunicacién. La capacidad de
interpretar estos signos a través de la lente de la denotacién y la connotacion permite una
comprensidon mas critica del material analizado. Esto es especialmente relevante en un mundo
donde las imagenes y los mensajes estan cargados de multiples niveles de significado que
influyen en nuestras percepciones y comportamientos. La interpretacion y el andlisis semiotico
nos permiten ir mas alla de la superficie de lo que vemos o leemos, desvelando los significados
mas profundos y a menudo complejos que los signos pueden comunicar. Este enfoque no solo
es util en el andlisis de obras artisticas o publicitarias, sino también en la comprensién de cémo

se construyen y se transmiten los mensajes en todas las formas de comunicacion.
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TEMA 3: COLLAGE COMO EXPRESION SEMIOTICA

El collage ha sido utilizado desde principios del siglo XX para crear composiciones visuales a
partir de la combinacién de elementos diversos, como fotografias, recortes de revistas, textos y
otros materiales. Esta practica permite a los artistas re-contextualizar y resignificar imdgenes y
objetos, creando nuevos significados a partir de la yuxtaposicion y la superposicion de signos.
Desde una perspectiva semiodtica, el collage es una poderosa herramienta para la exploracién de
como los signos pueden transformarse y adquirir nuevos significados cuando se presentan en

un contexto diferente al original

El collage opera sobre el principio de recontextualizacion, donde los signos (imagenes, textos,
objetos) son extraidos de su contexto original y reorganizados en una nueva composicién. Esta
reorganizacién no sélo modifica el significado de los signos individuales, sino que también crea

nuevas relaciones semanticas entre ellos.
e Fragmentacion y Superposicion:

o La fragmentacién de imdgenes y la superposicidn de diferentes elementos
visuales obligan al espectador a interpretar el conjunto de signos como un todo.
Este proceso genera un discurso visual donde cada fragmento aporta su propio

significado, pero también contribuye al significado global de la obra.

Figura 31
Collage
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Nota: La figura 31 es un ejemplo de fragmentacion y superposicion en collage. Fuente:

https://www.pinterest.com/pin/9429480463830563/

e Desplazamiento y Nuevos Significados:

o Cuando un signo es desplazado de su contexto original y ubicado en un nuevo
entorno dentro del collage, se produce una resignificacion. Una imagen que en
su contexto original significaba una cosa puede adquirir un significado
completamente diferente cuando se combina con otros signos en el collage. Un
fragmento de un anuncio publicitario, por ejemplo, puede adquirir un tono

irébnico o critico cuando se yuxtapone con imagenes que contradicen o

cuestionan su mensaje original.

Figura 32
Desplazamiento y nuevos significados

Nota: La figura 32 es un ejemplo de desplazamiento y nuevos significados en collage. Fuente:

https://www.pinterest.com/pin/9429480463830563/

Collage y Subversion Semidtica

El collage también es una herramienta para la subversiéon semiética, donde los signos

convencionales son manipulados para desafiar o invertir sus significados tradicionales.
e Collage Dadaista:

o El movimiento Dada utilizé el collage para subvertir las normas estéticas y
semidticas de su tiempo. Artistas como Hannah Hoéch y Raoul Hausmann
crearon collages que desafiaban las convenciones de la sociedad burguesa y la

politica de la época, utilizando recortes de periddicos y fotografias para criticar
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la guerra y el conformismo. Los signos visuales que normalmente tendrian una
funciéon informativa o decorativa fueron reconfigurados para expresar

descontento, caos, y un rechazo radical de las convenciones culturales.

Figura 33
Collage Dadaista

Nota: La figura 33 es un ejemplo de «collage Dadaista por Hannah Hoch. Fuente:

https://mx.pinterest.com/pin/250301691788490000/

e Collage Contemporaneo:

o Artistas contemporaneos siguen utilizando el collage como una forma de critica
social. Por ejemplo, los collages que combinan imdagenes de la cultura de
consumo con iconografia politica pueden ofrecer una critica al capitalismo y al

consumismo, resignificando imagenes que de otro modo podrian ser vistas

como inofensivas o triviales.
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Figura 34
Collage politico

Nota: La figura 34 es un ejemplo de collage politico. Fuente:

https://www.facebook.com/photo.php?fbid=194994805300666&id=103858844414263&set=a.1110303003637848&

locale=ar AR

El collage no solo se utiliza en el arte, sino también en la publicidad, el disefo gréfico, y la
creacion de medios digitales, donde actia como una forma de comunicar mensajes complejos
de manera impactante. En la publicidad, el collage puede ser utilizado para captar la atencién
del espectador mediante la mezcla de elementos visuales sorprendentes o contradictorios. Un
anuncio que utiliza el collage puede superponer imagenes de productos con escenas cotidianas

para crear asociaciones mentales que refuercen la identidad de la marca.

Figura 35
Collage Publicitario

BEWARE THE HEAT IT WAS BORN HOT
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Nota: La figura 35 es un ejemplo de collage publicitario. Fuente: https://adrianabermudez.com/integracion-del-

collage-en-la-publicidad/

Con las herramientas digitales, el collage ha evolucionado, permitiendo la integracién de
elementos multimedia como video, audio, y graficos interactivos. Esto expande aln mas las

posibilidades semidticas del collage, permitiendo una narrativa visual rica y dindmica.

Figura 36
Medios Digitales

e, L)é/en las’posibilidadesiintinitas-que: hayfalis

Nota: La figura 36 es un ejemplo de collage implementando medios digitales. Fuente:

https://www.youtube.com/watch?v=BSxGOlilaDg

El collage es una técnica poderosa que permite a los creadores manipular y resignificar signos
para comunicar ideas complejas y criticas. A través de la fragmentacion, la superposicion y la
recontextualizacion de elementos visuales, el collage desafia las normas tradicionales de
interpretacion y ofrece una rica variedad de significados, tanto denotativos como connotativos.
En un mundo saturado de imagenes y mensajes, el collage sigue siendo una forma relevante y

efectiva de expresidn visual y critica cultural.
TEMA 4: STOP MOTION COMO NARRATIVA VISUAL SEMIOTICA

El stop motion es una técnica de animacién que implica fotografiar objetos fisicos en una serie
de posiciones ligeramente diferentes, para luego reproducir las imagenes en secuencia y crear
la ilusién de movimiento. Este método, utilizado en cine, televisidn, publicidad y arte, no solo
permite contar historias visuales de manera Unica, sino que también ofrece una plataforma para
la exploracion semidtica. Al utilizar objetos cotidianos o figuras modeladas, el stop motion
recontextualiza estos elementos, permitiendo a los creadores comunicar mensajes complejos y

evocadores.
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El stop motion tiene la capacidad Unica de dotar de vida a objetos inanimados, lo que le permite
resignificar elementos ordinarios y darles un nuevo valor semidtico. Objetos comunes como
juguetes, alimentos, o materiales de desecho pueden transformarse en personajes o simbolos
dentro de una narrativa. Este proceso de recontextualizaciéon permite a los creadores alterar el
significado de estos objetos, jugando con las connotaciones que estos llevan en la cultura
popular. Por ejemplo, una animaciéon de stop motion que utiliza botones de ropa como
personajes podria transformar un objeto simple en un simbolo de humanidad, explorando

temas como la identidad o la vulnerabilidad.

Figura 37
Stop Motion en plastilina

Nota: La figura 37 es un ejemplo de stop motion creado con arcilla o plastilina. Fuente:

https://filmora.wondershare.es/animation-tips/stop-motion-clay.html

La eleccion de los materiales en el stop motion también tiene implicaciones semidticas. Un
personaje hecho de arcilla puede connotar maleabilidad o impermanencia, mientras que uno
hecho de metal podria sugerir rigidez o durabilidad. Este juego con la materialidad refuerza los
significados que los creadores quieren comunicar, convirtiendo al stop motion en una forma de

arte profundamente conectada con los significados culturales y sociales.
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Figura 38
Stop Motion metal y acero

Nota: La figura 38 es un ejemplo de stop motion creado con metal y acero. Fuente:

https://raindropmoment.com/metal-biped-armature/

Narrativa Visual en Stop Motion

El stop motion permite contar historias visuales que, debido a su técnica particular, tienen una

estética distintiva y un ritmo narrativo propio.

La animacién en stop motion se caracteriza por un movimiento que puede ser tanto fluido como
deliberadamente entrecortado, dependiendo de la intencién narrativa. Este control del ritmo
contribuye a la semiética del movimiento, donde el tiempo y el espacio en la narrativa visual son

manipulados para crear significados especificos.

Un movimiento lento y meticuloso podria connotar atencidn al detalle o reflexidn, mientras que

un movimiento rapido y brusco podria sugerir caos, urgencia, o incluso ansiedad.

El espacio narrativo se construye cuidadosamente a través de escenarios en miniatura o
mediante la manipulacién de objetos en entornos reales. La disposicion de estos elementos
dentro del encuadre conlleva significados semidticos, desde la dominancia de ciertos objetos

hasta la relacion espacial entre personajes.
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Figura 39
El gran hotel Budapest
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Nota: La figura 39 es un ejemplo de stop motion y creacion de escenarios. Fuente:

https://pt.pinterest.com/pin/376965431282196359/

Un escenario oscuro y cerrado podria connotar claustrofobia o peligro, mientras que un espacio

abierto y bien iluminado podria sugerir libertad o esperanza.

En la pelicula Coraline (2009) de Henry Selick utiliza stop motion para crear un mundo
alternativo que, a pesar de su apariencia inicial de perfeccidn, oculta un trasfondo siniestro. Los
botones en lugar de ojos en los personajes del mundo alternativo connotan una falta de

humanidad y la pérdida de identidad.
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Figura 40
Coraline

Nota: La figura 40 es un ejemplo de stop motion vy creacion de escenarios. Fuente:

https://mexmads.com/cine/curiosidades/datos-curiosos-que-no-conocias-de-coraline-y-la-puerta-secreta/

Fantastic Mr. Fox (2009) de Wes Anderson: Utiliza animales antropomorfizados para explorar
temas de naturaleza versus civilizacion. Los personajes hechos de piel y pelaje evocan la
animalidad, mientras que sus comportamientos humanos connotan la adaptacién cultural y la

pérdida de instinto.

Figura 41
Fantastic Mr. Fox

Nota: La figura 41 es un ejemplo de stop motion y creacibn de escenarios. Fuente:

https://variety.com/2009/film/markets-festivals/fantastic-mr-fox-3-1200476864/
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El cortometraje experimental The Wolf House (2018) de Cristébal Ledn y Joaquin Cocifia utiliza
stop motion para contar una historia surrealista e inquietante, donde la casa misma parece estar
viva y en constante transformacion. El uso de objetos cotidianos en estados de descomposicion

y recomposicion connota la fragilidad de la memoria y la identidad.

Figura 42
The Wolf House

Is there a Chilean here?

Nota: La figura 42 es un ejemplo de stop motion en cortometraje. Fuente:

https://www.youtube.com/watch?v=EEc3R3PnOFA

La publicidad de stop motion para productos como alimentos o juguetes a menudo utiliza la
transformacidn visual de los objetos para comunicar el atractivo o la versatilidad del producto.
Un anuncio donde los ingredientes se ensamblan magicamente en un plato terminado puede

connotar la facilidad y la magia de la cocina.
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Figura 43
Publicidad Stop Motion

Nota: La figura 43 es un ejemplo de stop motion de publicidad. Fuente: https://www.instagram.com/p/CfADz_Vv1-

u/

El Stop Motion y la Democratizacion de la Narrativa Visual

El stop motion también juega un papel importante en la democratizacién de la narrativa visual,
ya que no requiere de grandes presupuestos o equipos sofisticados para crear contenido
significativo. Gracias a su simplicidad técnica, permite que una amplia gama de creadores, desde
artistas independientes hasta estudiantes, experimenten con la narrativa visual sin necesidad
de recursos extensos. Esto ha permitido una diversificacidn en las historias que se cuentany en
las perspectivas que se presentan. También ofrece a los creadores la oportunidad de expresar
de manera muy personal y artesanal sus ideas, utilizando objetos y materiales disponibles en su
entorno. Esto convierte al stop motion en una forma de arte que puede reflejar tanto el contexto

cultural del creador como su imaginacion individual.

El stop motion, como narrativa visual semidtica, es una técnica rica en posibilidades
interpretativas, que permite a los creadores resignificar objetos, manipular el tiempo vy el
espacio, y contar historias complejas de manera accesible y creativa. A través del control
meticuloso de cada fotograma, el stop motion se convierte en una herramienta poderosa para
explorar y comunicar significados culturales, sociales, y personales. Como expresidon semidtica,
ofrece un campo fértil para el analisis de cémo los signos pueden ser manipulados para generar

nuevos significados en un contexto visual dindmico y atractivo.
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Autoevaluacion 3
1. ¢Qué es la semidtica grafica y como se aplica en el disefio de signos?

2. Describe cdmo los signos graficos pueden influir en la comunicacién visual y dar

ejemplos de su uso en la animacion digital.

3. Explica el proceso de interpretacidn semidtica y su importancia en el andlisis de

imagenes visuales.

4. Elabora un analisis semiético de una imagen o simbolo conocido, destacando los

elementos clave que influyen en su significado.

5. ¢éCémo puede el collage servir como una forma de expresién semidtica?

6. Analiza cdmo la combinacion de diferentes elementos visuales en un collage puede

crear nuevos significados.

7. ¢éQué caracteristicas del stop motion lo convierten en una herramienta efectiva para la

narrativa visual semidtica?

8. Proporciona un ejemplo de una obra en stop motion y describe como utiliza signos

visuales para contar una historia.

9. Comparay contrasta el uso de signos visuales en el disefio grafico y en el stop motion,

destacando las diferencias en su interpretacion semidtica.

10. Elabora un ejemplo en el que se combinen el collage y el stop motion, explicando cémo

se pueden integrar estos elementos para crear una narrativa semidtica compleja.

Resumen de la Unidad 3

En esta unidad los estudiantes profundizan en la semiética grafica y su aplicacion en el disefio
de signos, interpretando como los elementos visuales comunican significados y mensajes. Se
exploran temas sobre cdmo la semiética grafica influye en el disefio de simbolos y signos, con
un enfoque especial en la animacién digital. También se aborda la interpretacion y el analisis
semidtico, proporcionando herramientas para desentrafiar el significado detrds de imagenes y
simbolos en diferentes contextos visuales. El tema del collage como expresidon semidtica permite
a los estudiantes entender como la combinacién de distintos elementos visuales puede generar
nuevas connotaciones y significados, convirtiéndose en una forma poderosa de comunicacidn

visual. Finalmente, se explora el stop motion como una forma de narrativa visual semiética,
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destacando cdmo este medio utiliza signos visuales en movimiento para contar historias ricas

en significado.
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